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LE MOT DE LA
PRESIDENTE

Ma derniére AG comme présidente.

Une expérience fondatrice.

11 ans d'engagement sans baguette magique
mais avec une equipe incroyable et des soutiens
précieux.

9 ans d'ouverture de |'épicerie et de nombreux
défis d'approvisionnement releves.

3 faits marquants : peu de turn over de nos
équipes, augmentation des demandes d'acces,
complexification des problématiques.
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FILE ACTIVE

126 Foyers

309 Personnes
aidées

VENTILATION
DES CLIENTS
PAR AGES

entre0-3ans:
18

entre4 -14 ans:

83

entre 15 -25 ans :

52

entre 26 - 59 ans :

138
60 ans et plus:
18

VENTILATION
DES CLIENTS
PAR SEXE

Hommes :
126

Femmes:
183




COMPOSITIONS TYPES DE RESSOURCES RESTES A VIVRE
FAMILIALES

En situation d'emploi : 27

e 32 personnes seules

Bénéficiaires d'une allocation chomage
sans enfant : 21 Négatifs : 30

Bénéficiaires du RSA : 38

Allocataires AAH: 4
e 67 personnes seules Pension invalidité: 6

., Compris entre O€ et 5€ : 40
avec enfants Retraités: 10

Indemnités journaliéeres : 11

e Allocation Familiales: 48

e 21 couples avec enfants e Allocation Soutien Familial: 3 Compris entre 5€ et 10€ : 42

e 5 couples sans enfants e Pension alimentaire: 15 Supérieurs a 10€ : 14



COLLECTES

4570 kg

L'APPROVISIONNEMENT

EN CHIFFRES 15.20%

RAMASSES

15070 kg
50.10%

e 3 collectes a Intermarché : 3.5 tonnes.
o Paroisse des Jalles : 550kg.
» Ecoles et lycées : 400kg.

ACHATS

10445 kg
34.70%




RAMASSES RAMASSES
INTERMARCHE LECLERC

Répartition des volumes distribués

@ Pain/Pain de mie/...

@ Fromage
® Légumes

@ Plats cuisinés

@ Charcuteries

@ Poissons (frais/c...
@ PRODUITS LAITI...
@ PRODUITS SUC...
@ Yaourts/Petits sui...
@ Pain/Pain de mie/...
@ Yaourts/Petits sui...
@ Sel/Poivre/Epices...
@ Brioches

O Pates

@ Jus de fruits

@ Condiments (may...
@ Café/Thé/Chocol...
@ Céréales petit dé;j...
@ Purées déshydrat...
@ Pates

@ Boissons sucrées
@ Biscuits/Gateaux
@ Pots bébé (plats...
@ Eaux

© Brioches

@® PRODUITS SUC...




Achats Intermarche

Répartition des volumes distribués

@ Viande, oeufs,
poisson

@ Produits laitiers
Autres
Matiéres grasses
Produits sucrés
@ Fruits et léegumes
@ Féculents
Other

Achats Leclerc

Répartition des volumes distribués

@ Produits laitiers
Autres

@ Fruits et léegumes
Produits sucrés

@ Viande, oeufs,
poisson

® Féculents

@ Non alimentaire




Achats fruits, legumes, Achats viande Boucherie du centre

oeufs
Cat. nutritionnelle Poids (kg) Cat. nutritionnelle Poids (kg)
Fruits et legumes 4497,02 Viande, oeufs, poisson 423,05

Viande, oeufs, poisson 146,35 Total 423 05

Total 4643,37



LES PARTENAIRES APPROVISIONNEMENT
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STARTER PACK Merci pour votre engagement sans faille !

bénevole

Et pour:

Des litres de café pour les clients..
Toutes ces étiquettes collées sur les produits..
Les legumes pesés et épluches..

Les petits travaux manuels ..

Les allers-retours dans St-Médard ..

Les oeufs cassés dans la camionnette..

Et surtout pour votre bonne humeur !




STAG Es 6 stagiaires de seconde du Lycée Sud-Médoc

6 stagiaires en contrat SNU (Service National
Universel)

1 stagiaire Mission Locale

1 stagiaire Lycée Erea Eysines

1 stagiaire college Frangois Mauriac



LES EVENEMENTS DE

L'ANNEE

CLIENTS

Appel a projet “Petits-

déjeuners pour tous”

Sortie cinéma

Tombola de Noél

BENEVOLES SALARIES

Nouveau bénévole:
Patrick Vincent

Partage de la galette
et voeux

Repas de fin d'année

Départ de Patrick Vincent et
arrivée de Claire Pommaret
en novembre 2024 au poste
de gestionnaire logistique.

BUREAU

Marie-France Hazera
rentre au bureau au
poste de secrétaire.

Participation au

comite de pilotage

du restaurant
solidaire.




@ CONCLUSION ET PERSPECTIVES

-

Maintient de la file active a 50 familles

Augmentation des budgets a partir du mois d'avril 2025

Mise a jour de la charte clients en cohérence avec I'évolution des
besoins et de la pratique.

\_

\_
-

-

Evaluer et valoriser les dons aux autres associations.
Diversifier les produits

Négocier une ramasse de produits frais supplémentaire
Réaliser une collecte chez Hypercosmos Leclerc

Participer a la collecte nationale aupres de Biocoop St-Jean-
D'lllac

Poursuite du développement du réseau des écoles

J

\_

Mise en place du nouveau bureau de l'association
Réflexion sur I'organisation

J
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MERCI

pour votre attention
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